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ABSTRAKT: W tekscie podjeto probe krytycznej analizy dyskursu, obecnego w se-
rialu telewizyjnym ,Rodzinka.pl’, pod katem promowania obrazu dziecinstwa
i szczgsliwej rodziny oraz ich ewentualnej kompatybilnosci z systemem wartosci
spoleczenstwa konsumpcyjnego. Autor stawia teze, ze obraz dziecka i rodzica oraz
ich wzajemnych relacji moze w subtelny sposéb wspiera¢ ksztattowanie niektdrych
postaw spotecznych wzgledem szczesliwego dziecinstwa jako dziecinstwa nastawio-
nego w znacznej mierze na konsumpcje. Autor konfrontuje te obrazy z wnioskami,
plynacymi z analiz znacznie weze$niejszych obrazéw, pochodzacych z doby PRL.
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WPROWADZENIE I ZARYS PROBLEMATYKI

Spoleczny obraz dziecinstwa od wielu dekad jest przedmiotem intensywnej re-
fleksji. Wérdd pionieréw tego podejécia jest, oczywiscie, Philippe Ariés, a jego hi-
storyczno-spoleczna perspektywa doczekala sig, rzecz jasna, wielu kontynuatordw,
réwniez na polskim gruncie. Namyst nad spoleczng konstrukeja dziecinstwa nosi
w sobie, co zreszta typowe dla nurtu konstruktywistycznego, charakterystyczny, kry-
tyczny rys. Ten zaproponowany przez Philippa Ari¢sa koncentruje si¢, w gléwnej
mierze, na samym fakcie ,wynalezienia” tejze kategorii wiekowej wraz z przystugu-
jacymi jej przywilejami, normami, wzorcami zachowan. Jak czytamy bowiem, ,,dzie-
cinstwo, wynalazek dorostych, odzwierciedla ich potrzeby i obawy tym bardziej, im
mocniej usiluje to ukry¢. Na przestrzeni historii dzieci byly wychwalane, popierane,
ignorowane albo pogardzane, w zalezno$ci od zalozen formacji kulturowej” (Walther,
1979, s. 64 za: Gittins, 2008; zob. tez Kehily, Montgomery, 2008).

W artykule chce zaproponowa¢ namyst nie tyle nad samym faktem konstruowa-
nia kategorii dziecinstwa, ile konstruowania kategorii jego szczegdlnego typu: wspot-
czesnego dziecinstwa szczesliwego, a jeszcze doktadniej, dziecinstwa szczesliwego
z punktu widzenia systemu wartosci spoleczenistwa konsumpcyjnego. Zaktadam,
ze obraz dziecinstwa musi by¢ kompatybilny z jego sposobem dziatania, innymi sto-
wy, ze lansowany medialnie obraz szczgsliwego dziecka — a co za tym idzie szczg-
$liwej rodziny - moze w dluzszej perspektywie stuzy¢ podtrzymaniu hiperkapitali-
stycznego status quo (por. Laciak, 2011; Postman, 2001).

W tym celu postaram si¢ oméwié, w jaki sposdb wzorzec szczesliwego dziecin-
stwa (jak i szcze$liwej rodziny) przedstawiany jest w mediach, na przykladzie popu-
larnego serialu ,,Rodzinka.pl” Jest to, oczywiscie, bardzo waski wycinek wspolczesnej
spoteczno-medialnej rzeczywisto$ci, mimo wszystko jednak — z uwagi na ogromna
popularnos¢ serialu — przypuszczam, ze jest to wycinek wyjatkowo znaczacy (por.
Laciak, 2013; Ortowska, 2013). Krytyczna analiza dyskursu (KAD), obecnego w tej-
ze produkcji, pozwoli, czgsciowo przynajmniej, odstoni¢ mechanizmy popkultury,
zmierzajace do wyksztalcenia idealnego dziecka-konsumenta. Jak wiadomo, KAD
zaklada, ze wglad w praktyki komunikacyjne pozwala ujawni¢ mechanizmy niekté-
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rych norm, wartosci, zachowan, na co dziefi uznawane za oczywiste i — niejako sila
spolecznego nawyku - czesto niepodwazalne i bezdyskusyjne (Jablonska, 2006; Sta-
siuk, 2003). Zakladam, ze wspotczesna popkultura, bedaca wszak jednym z wazniej-
szych obszaréw funkcjonowania rynku, stuzy potrzebom nie tylko konsumentdw,
ale i producentéw. Tym pierwszym dostarcza rozrywki, dla drugich za$ jest zrédlem
konkretnych profitéw. Uzasadnione wiec wydaje sie zalozenie, ze za jej to sprawa
moze dokonywacl sie propagowanie okreslonych postaw i wartosci, ktére pod po-
zorem szczesliwego dzieciistwa podtrzymujg Scisle okreslony porzadek wymiany.
Konsumenci nie moga wszak funkcjonowa¢ bez producentdw, i vice versa. Z punktu
widzenia rynku korzystnie jest zatem, jesli za sprawg dziet popkultury owa zalezno$¢
jest umacniana. Promocja okreslonego konsumpcyjnego stylu zycia lezy wiec w inte-
resie dostawcow dobr i ustug. I jak postaram sie ukaza¢, sladow takich fundamental-
nych zalozen mozna dopatrzy¢ sie rowniez w serialu ,,Rodzinka.pl”.

Pytania, na ktére postaram sie odpowiedzie¢ w artykule, to:

1. Jak, z punktu widzenia popkultury, wyglada wzorcowa rodzina?

2. Czy szczedliwa rodzina i szczesliwe dziecko wspolgraja z mechanizmami spo-

teczenstwa konsumpcyjnego?
3. Czy mozna mowi¢ o obrazie dziecinstwa, ktéry ,,ma za zadanie” promowac
okre$lone wzorce konsumpcji?
4. Czy szczesliwe dziecko to jednoczesnie szczgsliwy konsument?

Kwestie te wydaja sie o tyle istotne, ze obraz szczesliwego dziecka, jak réwniez
wlasciwych praktyk wychowawczych, bardzo ewoluuje, a jednoczes$nie - jak po-
staram si¢ wykaza¢ - za sprawa mediéw staje sie swoistym, masowym standardem
funkcjonowania, ktéry obcigzony jest caltym zestawem dodatkowych wartoéci i sen-
séw (Bogunia-Borowska, 2011; Dabrowska, 2011). Postaram si¢ ukazad, ze obraz dzie-
cinstwa, obecny w mediach za sprawg ,,Rodzinki.pl”, przedstawia sposoby funkcjo-
nowania nie tylko wspolczesnej rodziny, ale takze wspotczesnych konsumentéw oraz
realizuje idee nabywania na pokaz.

WSPOLCZESNOSC I MODA NA ,SZCZESLIWE ZYCIE”

W analizie tej postaram sie jednocze$nie wykazac, ze obraz dziecka-konsumenta
jest w praktyce réwnoznaczny z obrazem dziecka szczesliwego. Jest to o tyle intere-
sujace, ze w ciggu ostatnich kilku lat w Polsce, a co najmniej od kilkunastu lat na Za-
chodzie, mozna zaobserwowa¢ bardzo intensywna ekspansje zagadnien, zwigzanych
z szeroko rozumianym szcze$ciem. Trend ten znajduje wyraz chocby pod postacia
rosngcej 1 wcigz umacniajacej si¢ popularnosci haset tzw. psychologii pozytywnej
(Seligmann, 2011; Czapinski, 2004; Csikszentmichalyi, 2005; Nettle, 2005; Kahneman,
2012; Trzebinska, 2012). Wiele zatem méwi si¢ o szeroko rozumianych psychicznych
i spolecznych uwarunkowaniach dobrostanu, jak réwniez o jego niezbywalnych
komponentach. Wedlug psychologéw pozytywnych, moga mie¢ one zrédlo zaréwno
w kulturze, jak i w biologii czy psychologicznych predyspozycjach osobowosciowych
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jednostki. Dobrostan staje si¢ zatem przedmiotem intensywnej, naukowej refleksji,
a takze szeroko zakrojonych projektéw badawczych, ktérych wyniki — chcac nie
chcac - przenikaja do kultury masowej, zmieniajac $wiadomo$¢ spoleczng i uwraz-
liwiajac ja na wybrane kwestie. Pragnienie szcze$cia, osiagniecia go, staje sie jednym
z podstawowych w dzisiejszych czasach nie tylko za sprawa wewnetrznej potrzeby,
ale réwniez - obowiazujacej mody, ktérej gléwnym kreatorem w dalszym ciggu po-
zostaje kultura popularna.

Innym wyrazem reorientacji wspoélczesnych priorytetéw w strone refleksji na te-
mat szczescia jest niestabngca popularnos¢ zagadnien, szeroko rozumianego, roz-
woju osobistego, ktére nasuwaé moga skojarzenia z dzialaniami, sytuujacymi sie
na granicy psychoterapii i czystej komercji (Spicer, Cederstrom, 2016; Zemelka, 2016;
Ehrenreich, 2011; Goldacre, 2011). Filozofia, stojaca za tg oferta, zaklada, Ze powin-
noécig jednostki jest nieustanny rozwoj w wielu dziedzinach i $wiadomo$¢ potencja-
tu, poglebianie swoich kompetencji i optymalne zagospodarowanie swoich zasobdw.
Co wiecej, tego rodzaju podejscie uznawane jest za moralnie uzasadnione, a nega-
tywna postawa wzgledem niedostrzegania czy marnotrawienia swoich mozliwosci
zdaje si¢ mie¢ w kulturze Zachodu dluga tradycje. Nowym elementem jest dzis, z ko-
lei, konieczno$¢ realizowania potencjalu przy jednoczesnym odczuwaniu szczescia.
W mysl tej narracji, na wszelkie niedogodnosci rozwigzaniem jest szczegdlna forma
terapii, indywidualnej badz grupowej, ktdra najczesciej przyjmuje ksztatt coachingu.
Oferowane s3 zatem stosowne szkolenia, ktére majg niwelowaé okreslone braki, bo-
laczki i wspieraé rozwdj pozadanych u jednostki kompetencji. Szcze$cie w tej formie
moze by¢ postrzegane jako doskonalenie si¢ w korzystaniu z wlasnych mozliwosci,
z korzyscig dla siebie, rodziny, czy zespolu pracownikéw (najlepiej z korzyscia dla
wszystkich). Dzialania te przyjmuja forme komercyjna: szkolen, programéw, in-
strukgji, stron internetowych, ale takze podrecznikéw i ksigzek, popularyzujacych
okreslone szkoly czy zalozenia.

Trzecig, a prawdopodobnie nie ostatnig forma, w jakiej przejawia si¢ obecna reo-
rientacja na zagadnienia szczesliwego Zycia, jest zyskujaca popularnoé¢ filozofia slow
movement, a wiec nurt wyrosty na gruncie swego rodzaju buntu wobec zmakdonal-
dyzowanej oferty fast food (Kaminska, 2011; Koztowski, 2013, 2014). Pod hastem slow
movement nalezy rozumie¢ caly system wartosci, stuzacy $wiadomej, alternatywnej
formie konsumpcji, byciu tu i teraz, zaangazowanemu poznawaniu $wiata i ludzi.
Wedlug piewcédw nurtu slow, nalezy skupi¢ sie na starannym rozumieniu wlasnych
potrzeb, zdystansowaniu si¢ wzgledem mainstreamu, ktéry promuje bezrefleksyjne
nabywanie, koncentracje na zarabianiu pieniedzy. Efekt ma by¢ obserwowany pod
postacig wyraznego, a jednocze$nie przyjemnego zwolnienia tempa zycia, intensyw-
nego przezywania drobnych przyjemnosci, pielegnowania swoich zainteresowan,
czerpaniu radosci z przebywania z innymi ludZmi etc.

Oczywiscie, nie nalezy zapominac, Ze przytoczone powyzej zjawiska, a wiec psy-
chologia pozytywna, ideologia rozwoju osobistego czy wreszcie filozofia slow move-
ment stanowig jedynie swoiste post scriptum dla zupelnie nadrzednej narracji w spo-
teczenstwie konsumpcyjnym, jaka jest wszechobecny kult przyjemnosci (Koztowski,
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2014). Przyjemno$¢ zdaje si¢ przyjmowac postaé swoistej meta-zasady funkcjonowa-
nia jednostek i grup (Barber, 2008). Zycie w spoleczenistwach Zachodu uznawane
jest za warto$ciowsze i pelniejsze w znacznej mierze wéwczas, gdy jest przyjemne’.

Jak sadze, obraz szcze$liwej rodziny przedstawiany w ,,Rodzince.pl” do pewnego
stopnia uwzglednia kazda z powyzszych perspektyw. Odszukanie tych elementéw
i ich szczegélowy opis nie jest jednak gldwnym zadaniem artykulu. Swiadomos¢
funkcjonowania tych trendéw pozwala jednak nieco lepiej zrozumie¢ kontekst, w ja-
kim obecnie toczy si¢ dyskusja nad tym, co w ogdle uzna¢ nalezy za szczeéliwe dzie-
cinstwo oraz ze jego medialny obraz mozna interpretowa¢ niejednoznacznie, jako
ze zdaje si¢ on bardziej stuzy¢ interesom hiperkapitalistycznego uktadu sil, anizeli
faktycznemu dobru jednostki czy rodziny.

ZARYS DZIECINSTWA W DOBIE PRE-KONSUMPCJI: ANALIZA TRESCI
WYBRANYCH PRODUKC]JI DOBY PRL

Dokladna analiza produkcji doby PRL - na ktérg nie ma tu, niestety, miejsca
- mogtlaby rzuci¢ wiecej $wiatla na model ,,pre-konsumpcyjnego konstruktu szcze-
Sliwego dziecinstwa” Wystarczy wspomnie portrety dzieciece, jak réwniez obraz
interakcji dzieci i dorostych choc¢by w takich serialach, jak ,Wakacje z duchami”,
»Stawiam na Tolka Banana’, ,Podroz za jeden u$miech’, ,,Urwisy z Doliny Mlynéw”,
»Janka’, ,Dziewczyna i chlopak” i wiele innych.

W produkgcjach tych zwraca uwage, przede wszystkim, szeroko eksponowany
aspekt dziecigcej i nastoletniej przyjazni, za sprawg ktérej mozna przezywaé rozne
przygody, a jednoczesnie ,,uczy¢ si¢ zycia’. Wydarzenia opisywane w przytoczonych
fabutach na ogét przytrafiajg sie grupce przyjaciol, z ktérych kazdy moze na sobie po-
lega¢, w mysl muszkieterskiej zasady ,jeden za wszystkich, wszyscy za jednego” Moz-
na zatem odnie$¢ wrazenie, ze zgodnie z tym wzorcem szczeéliwe dziecinstwo musi
tym samym by¢ w pierwszej kolejnosci osadzone w grupie réwiesnikéw. Najbardziej
wymownym tego przyktadem sg wiezi przyjazni, panujace w bandzie sympatycznych
tobuzéw z obrazu pt. ,Stawiam na Tolka Banana’ Mtlodziez ta jest trudna, nieco
wyobcowana, za to silnie zintegrowana wewnatrz swojej grupy. Kazda historia jest
wyjatkowa, ale chyba najtrudniejszg sytuacje (cho¢by z uwagi na problem alkoho-
lowy w rodzinie) przezywa Bolek Pabisz, ,Cegietka” W odcinku poswigconym jego
historii moc przyjazni ukazana jest w sposob szczegdlnie sugestywny — w chwilach
zalamania Cegietka moze polega¢ na wsparciu przyjaciol, moze zwrdcic sie do nich
po pomoc, dzieki czemu odnajduje sile, by funkcjonowac i pomagaé matce.

Wiele innych filméw dla dzieci pozbawionych jest az tak wyraznego pedagogicz-
no-resocjalizacyjnego wydzwieku, jednak, w zasadzie w kazdej z przytoczonych po-
zycji serialowych, mozna zauwazy¢ kilka istotnych prawidlowosci w relacjach na li-
nii dzieci (ew. mlodziez)-dorosli. Dostrzegalna jest postawa wzajemnego szacunku
i elementarnego zaufania. Najbardziej ewidentny przyktad takich postaw zaznacza
sie w ,,Podrozy za jeden u$miech’, gdzie dwodjka chtopcéw podrézuje autostopem
przez Polske, czesto proszac o pomoc innych, nieznanych ludzi, co stanowi osobliwe
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$wiadectwo epoki. Doroéli ukazani sg jako wspierajacy mlodszych, bardzo wyraz-
nie zaznacza si¢ pozycja autorytetu ze strony rodzica, jak i nauczyciela, badz przed-
stawiciela wladz (epizodyczne role uczynnych i zapobiegliwych milicjantéw czy tez
wojskowych). Mlodziez i dzieci funkcjonujg ze swoimi problemami na ogét w obre-
bie $wiata dorostych. Rozwigzanie tych probleméw czgsto wymaga zaangazowania
kogo$ starszego, szczegdlnie zaufanego (Tolek Banan okazuje sie¢ np. dojrzalym har-
cerzem z zacieciem pedagogicznym, pracujacym z trudng mlodzieza; w ,Podrézy..”
pomaga za$ chlopcom Ciocia Ula, ,,krolowa autostopu”).

W kazdej z tych produkcji na pierwszy plan wysuwa sie jednak przede wszystkim
przygoda, wydarzenia, ktére cementujg wigzi. Szukanie skarbu, podréz w nieznane,
wakacje, rywalizacja z inng grupg lobuziakéw - to na ogét tto dla kultywowania ist-
niejacych relacji. Bohaterowie niejednokrotnie majg okazje udowodni¢ swoja lojal-
nosé¢ wzgledem siebie, ich przyjazn wystawiana jest na probe, jednak zawsze z owych
testow wychodza zwycigsko, triumfuja®.

OBRAZ DZIECKA JAKO KONSUMENTA: WSTEP DO KRYTYCZNE] ANALIZY
DYSKURSU

W tekscie pragne zwrdci¢ uwage, ze z biegiem czasu 6w ,,pre-konsumpcyjny
konstrukt szczesliwego dziecinstwa” przeszed! istotng metamorfoze oraz ze wraz
z pojawieniem sie mechanizmdéw kapitalizmu - a dokladniej hiperkapitalizmu - wy-
ksztalcil si¢ drugi wzorzec szczesliwego dziecinstwa, ktéry — w odrdznieniu od po-
przedniego - dla potrzeb tego tekstu nazywam ,,konsumpcyjnym”

Konsumpcyjne, szczgéliwe dziecinstwo to okres z zalozenia przyjemny, rado-
sny, beztroski, a jednoczes$nie doskonale wpisujacy si¢ w ekonomiczne mechanizmy
funkcjonowania hiperkapitalizmu. W konstrukcie tym pojawia si¢ o wiele wiecej
miejsca dla roli, jaka odgrywaja wartosci materialne. Jednym stowem, wydaje sie
calkiem prawdopodobne, ze z socjologicznego punktu widzenia, kultura wspoét-
czesnego kapitalizmu wytwarza ideat funkcjonowania dziecka (czy tez szerzej - ro-
dziny), ktéry w swej funkcji jawnej stuzy¢ ma promocji szczesliwego dziecinstwa,
W sposob niejawny za$ stanowi jeden z kulturowych fundamentéw funkcjonowania
spoteczenstwa konsumpcyjnego, propaguje bowiem okreslony wzorzec nabywania,
gospodarowania dobrami, ustugami, uczy okreslonej ich eksploatacji, koncentracji
na kwestiach statusowych etc.

Mowige wprost, na odpowiednio konstruowanym micie szczesliwego dziecka,
obrazie ,,dziecka najwyzszej jakosci” (Beck, Gernsheim-Beck, 2013) i szczgsliwej ro-
dziny mozna zrobi¢ dzi§ niebywale pienigdze. W interesie niektérych grup produ-
centéw lezy zatem, by konsumenci snuli okreslone wyobrazenia na temat tego, jak
powinno wyglada¢ idealne dziecinstwo i wzorowa rodzina, a na drodze do tego ide-
alu wspiera¢ ma ich przekaz kultury popularnej, w tym - jak postaram si¢ ukazaé

- analizowanej ,,Rodzinki.pl”

Jesli zatem - chocby za Benjaminem Barberem - mozemy pokusi¢ sie o stwier-

dzenie, ze w dzisiejszych czasach funkcjonuje co$ takiego, jak konsumpcyjny wzo-
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rzec szczesliwego doroslego, ktory zaspokaja swoje potrzeby, dobrze zarabia, a przy
tym laczy pasje z zawodem, skutkiem czego ani jeden dzien zycia go nie meczy (a je-
$li meczy to pozytywnie, jak na treningu), mozna przypuszczaé, ze istnieje rowniez
analogiczny twor dla mlodszej kohorty wiekowej, ktéra co prawda jeszcze nie pra-
cuje, ale ktdra potrafi réwnie dobrze co starsze pokolenie, a miejscami daleko lepiej,
konsumowa¢, a wigc pozwalaé zarabia¢ producentom. Poniewaz zupelnie oczywi-
stym jest, ze dziecko staje si¢ dzi$§ naturalnym przedmiotem dziatan marketingowych,
réwnie zrozumiale wydaje sie, ze rynek wyksztalca pewien typ idealny dziecka-kon-
sumenta.

Benjamin Barber (2008) kresli portret zinfantylizowanej dorostosci, ktéra do-
skonale dopetnia si¢ ze sposobem dzialania konsumpcyjnej ekonomii. Zdziecinnia-
li doroéli, produkt kultury nabywania, staja si¢ zatem niezbednym elementem do-
brze funkcjonujacej hiperkapitalistycznej machiny. Generuja popyt, site nabywcza,
umozliwiaja wymiane débr i ustug na skale dotad niespotykana. W mysl tej zasady
nie bedzie naduzyciem stwierdzenie, Ze nie inaczej jest pod tym wzgledem réwniez
z dzie¢mi, ktére stanowig istotna cze$¢ grupy nabywcow. Dzialania marketingowe
wzgledem dzieci, jak i - z drugiej strony - istniejace oraz kreowane od nowa prefe-
rencje po ich stronie, $wiadczg o tym, ze komponent nabywania i uzytkowania débr
i ustug przez najmtodszych na state juz wpisal sie w dzisiejszy krajobraz gospodarki.
Logiczne wydaje si¢ wiec, Ze stosowny obraz idealnego dziecka-konsumenta stano-
wi¢ moze istotne wsparcie w tych procesach.

Wiemy zatem, ze dziecko stanowi dzi§ rGwnoprawny podmiot czesci proceséw
wymiany. Pytanie tylko, na ile owo wprzegniecie najmlodszych w mechanizmy ryn-
kowe faktycznie stalo si¢ przedmiotem dziatania stosownej ideologii, czy tez — nie-
co tagodniej - mody. Uwazam, ze mozemy tu zaobserwowa¢ podobny trend, jak
w przypadku idei rozwoju osobistego u dorostych, ktérego funkcja ukryta zdaje sie
optymalny trening samozadowolonego pracownika, ktéry w czasie wolnym, za po-
mocg wydawanego pienigdza, napedza rynkowe tryby. Poniewaz jednak dzieci nie
moga by¢ (w zachodnim $wiecie) legalnymi pracownikami, narracja musi uwzgled-
nia¢ inne aspekty funkcjonowania mlodego nabywcy i uzytkownika. W takim ujeciu,
stworzony zatem zostaje idylliczny obraz szczesliwego dziecinistwa, ktéry pod pew-
nymi wzgledami stanowi¢ moze wskazéwke ku temu, jak wychowywa¢ idealnego
konsumenta.

KRYTYCZNA ANALIZA SERIALU ,,RODZINKA.PL” JAKO NARZEDZIA PROMOC]I
KONSUMPCYJNEGO DZIECINSTWA

Serial ten krecony jest na francuskiej licencji i przedstawia zycie polskiej rodziny
z klasy $redniej. Serial pozbawiony jest nadrzgdnego motywu fabularnego, wokoét
ktérego moglyby orientowac sie poszczegdlne wydarzenia i perypetie. Widoczne
sg dluzsze watki (np. kolejne sympatie synéw tytutowej rodziny), jednak w praktyce
mozna rozpoczaé ogladanie serialu od dowolnego odcinka, bez szczegdlnej straty
wezesniejszych informacji. Odcinki stanowia raczej zapis luzno powigzanych sytu-
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acji z dnia codziennego, niejako wyrwanych z kontekstu, stanowi¢ maja zabawng
dokumentacje zwyklego zycia i stosunkéw rodzinnych. Tytulowa rodzina to mat-
zenistwo Ludwika i Natalii Boskich oraz tréjka synéw w réznym wieku, z ktérych
najmlodszy ma obecnie ok. 10 lat. Wéréd bohateréw pojawiajg si¢ réwniez wsze-
lakiej masci ,,przyjaciele domu” Na oficjalnej stronie internetowej serialu mozemy
przeczytac, ze jest to:

serial komediowy, ktory Zartobliwymi scenkami komentuje i puentuje problemy
wspolczesnej rodziny. Malgorzata Kozuchowska i Tomasz Karolak pokaza widzom
TVP, ze rodzicielstwo ma wiele odcieni. Boscy majg trzech synéw. Poznali sie jeszcze
na studiach i od tej pory stanowig zgodne i kochajace si¢ matzenstwo. Zakochali sie
w sobie od pierwszego wejrzenia, a owocem ich milosci byt Tomek. Niedtugo pdzniej
przyszed! na $wiat ich kolejny syn, Jakub - to typ sportowca i maniak deskorolki.
Najmlodszy Kacper lubi podkreslaé, ze z racji wieku wszystko mu sie nalezy (http://
rodzinka.tvp.pl, 2017).

Przytoczony tekst sugeruje, ze rodzina Boskich pod wieloma wzgledami stanowi
odzwierciedlenie typowej ,,wspdlczesnej rodziny”. Perypetie te stanowi¢ wigc maja
jawne nawigzanie do probleméw zwyklych Polakéw, a przedstawiona rzeczywisto$é
ma by¢ jednoczesnie ewidentnym przetworzeniem rzeczywistoéci polskich rodzin.
Jedyny idylliczny element opisu to odwotanie do ideatu mito$ci od pierwszego wej-
rzenia, co ma jednocze$nie sugerowad, ze rodzice Boscy to jednoczeénie przyktad
prawdziwego, szczerego — obecnie za$ dojrzatego - uczucia miedzy dwojgiem ludzi.
Przyklad, do ktérego warto dazy¢ w realnym Zyciu.

Schemat dziecka (i mlodzienca) ukazany w tej produkcji stanowi - jak mozna
przypuszczaé — interesujacy kolaz norm i wartoéci, bedacych swoistym papierkiem
lakmusowym polskiego spoteczenistwa konsumpcyjnego drugiej dekady XX w. Mlo-
de pokolenie przedstawione w produkeji podtrzymuje zabawna dos¢ konwencje
»jajka madrzejszego od kury”. O ile rodzice reprezentujg, a przynajmniej staraja si¢
reprezentowad, dos¢ konserwatywny i racjonalny stosunek do zycia (np. czesto roz-
mawiajg na temat odpowiedniego wychowania, ,,dzisiejszej” mlodziezy, przemianach
w obyczajowosci, upadku obyczajéw, lenistwie i narcyzmie mlodego pokolenia itp.),
o tyle trojka syndw, praktycznie bez wzgledu na wiek, okazuje sie zawsze kilka dlugo-
$ci do przodu w tym swoistym wyscigu pokolen. Na ogét w kazdej kwestii sg (a przy-
najmniej starajg si¢ sprawiac takie wrazenie) lepiej poinformowani, potrafia zadziwié
rodzicéw badz wprawi¢ ich w zaklopotanie, sypig puentami na zawolanie, ponadto
doskonale orientuja sie we wszelkich trendach, modach i nowinkach. Dialogi, zreszta
bardzo dobrze zagrane, nie s pozbawione duzej dawki humoru, w przeciwnym razie
serial zapewne nie cieszylby sie takg popularnoscia.

Mimo to, moze niepokoi¢ fakt, ze stosunkowo nieliczne s sytuacje, w ktérych
miodzi bracia zwracaja si¢ do rodzicéw z szacunkiem. Na ogét rozmawiajg z nimi
z duzg dawka lekcewazenia, o czym $wiadczy nie tylko jezyk, ale réwniez — a moze
przede wszystkim — zachowanie niewerbalne (leniwy tembr gtosu, méwienie z pet-
nymi ustami, chopcy bardzo czesto po prostu leza, czesto zdarza im sie takze leze¢
w butach na t6zku, réwnie czesto zdarza sie im brudzi¢, zdradzaja brak szacunku
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do wlasnosci materialnej, a wiec i — w pewnym sensie — dla owocéw pracy rodzicow,
w mato kulturalny sposéb jedza, czesto réwniez méwigc, nawet nie patrza na rodzi-
cow, korzystajac np. w tym czasie ze smartfona, ogladajac telewizje lub robiac jeszcze
co$ innego). Innymi stowy, w wielu zyciowych sytuacjach rodzice ukazani sg niejako
w pozycji petenta ewentualnie stuzacego (co $wietnie widoczne jest cho¢by w sytu-
acjach, gdy najstarszy syn, student, otwarcie przyznaje, ze wpada do domu po to, by
matka zrobila jego pranie, nakarmita i doposazyla w prowiant). Staraja si¢ budowaé
swoj autorytet i egzekwowa¢ wladze, nadrzedna — wciaz - pozycje, nie dokonuje sie
to jednak bez problemu. Rodzice musza nierzadko przypomina¢, ze wcigz jest to ich
dom, w zwigzku z czym, chlopcy muszg szanowa¢ ogélnie przyjete zasady.

Ton chlopcéw zmienia sie diametralnie tylko w jednym przypadku: gdy zalezy
im na uzyskaniu okre$lonych profitéw. Sceny te s3 wyjatkowo symptomatyczne, jako
ze nawet najstarszy z synéw w dalszym ciggu zalezny jest od pieniedzy rodzicow.
W zwigzku z czym, rozmowy na temat dystrybucji srodkéw sa stosunkowo czeste.
Najczesciej sprowadza sie to do negocjacji: zwigkszenia kieszonkowego, zakupu ja-
kiego$ sprzetu, gadzetu, otrzymania gotéwki niezbednej do wyjscia na miasto. Jest
to, naturalnie, tylko jeden z tematéw, ktérych dotycza ,targi’, jest to jednak obszar
zdecydowanie najbardziej dominujacy. Rodzice zwykle uginajg sie i ustepuja, mtodzi
bowiem w nieoczekiwany sposob szachuja rodzicéw, uzywajac jakiego$ niespodzie-
wanego argumentu, subtelnego chwytu, cietej riposty itd. Najczesciej wykazuja jakas
niekompetencje badz rodzicielska niekonsekwencje, brak ogélnego rozeznania, ,jak
sie sprawy majg’, ostatecznie uciekajg si¢ do szantazu emocjonalnego lub retoryki,
nawigzujacej forma do przystowia ,,nie pamieta wol, jak cieleciem byt”.

W takich sytuacjach ogélny ,bilans”, mimo wszystko, pozostaje dodatni dla
wszystkich stron, wszyscy sa bowiem zadowoleni. Bardzo rzadkie s3 sytuacje, w kto-
rych na koniec sceny jedna ze stron jest obrazona, dotknieta, smutna. Mlodziez cie-
szy sie z doptywu nowych $rodkéw lub, po prostu, ,,postawienia na swoim’, starsi
z kolei moga piesci¢ sie mysla o byciu fajng mamg badz fajnym tata, ewentualnie
wzruszajg sie, jak to dzieci niepostrzezenie wydoroslaly i majg swoje, coraz drozsze
de facto problemy, w ktorych oni, rodzice, nie zawsze juz mogg im pomagac tak, jak
robiliby to wcze$niej.

Wzorzec dziecifistwa (i nastoletniosci), badz co badz lansowany w ,,Rodzince.pl’,
zdaje sie, po prostu, modelem dziecinstwa, podyktowanego bezwzgledna logika kon-
sumpcji. Mtodzi zdajg si¢ mie¢ ogromne potrzeby: musza miec staty dostep do sieci
i najnowsze modele smartfonéw, daza do pelnej samodzielno$ci w nabywaniu, mimo
finansowego uzaleznienia od rodzica, dopominajg sie wlasnego konta bankowego,
lepszego abonamentu u operatora, nowej odziezy, sponsorowania kazdej rozryw-
ki, przyzwyczajeni sa do zbytku. Rodzice zdaja sobie z tego sprawe, podkreslajac,
ze dzieci majg az za dobrze, jednak poza tego rodzaju uwagami - niewiele z tego
wynika. Mlodzi na ogé! stawiaja na swoim, ewentualnie uzyskiwanie takich korzysci
okupione jest, np. posprzataniem pokoju, zmyciem naczyn (co i tak nie jest czeste,
postawa matki/zony w wielu odcinkach sugeruje bowiem, Ze na placu boju o utrzy-
manie domu w czystosci pozostaje ona, z reguly, sama).
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Uwage zwraca poziom zycia rodziny, ktéry w drugiej dekadzie XXI w. wcigz -
cho¢ opis serialu na stronie www moze sugerowaé pewna powszechno$¢ czy nor-
malno$¢ - jest nieosiggalny dla wiekszosci Polakéw. Dom rodziny Boskich jest duzy,
doskonale wyposazony, rodzina odzywia sie na ogét zdrowo (nie liczac stodyczy
i stonych przekasek, alkoholu spozywanego na ogét w niewielkich dawkach przez
dorostych), rodzina ma przestronny, drogi samochdéd w rodzaju SUV, wszyscy ubra-
ni s3 w najnowsze kolekcje markowych ubran (nalezy dodac, ze caly serial jest okazja
do szeroko zakrojonej techniki product placement, skutkiem czego materialna otocz-
ka relacji spolecznych jest odpowiednio ,,ometkowana”).

Rodzina przedstawia postmodernistyczny schemat funkcjonowania: przestrzen
domowa przedstawiona w serialu stuzy nie tyle przebywaniu razem, ile pielegno-
waniu indywidualizmu, relaksowi, po codziennych obowigzkach. Dom staje si¢
przestrzenia funkcjonowania dla grupy oséb zatatwiajacych swoje — niekoniecznie
wspolne, a czesto do pewnego stopnia przeciwstawne — interesy. Mlodzi skoncen-
trowani sg na szkole, znajomych i rozrywce, rodzice - na pracy. Ich wspélne funk-
cjonowanie sprawa wrazenie nieco wymuszonego, jako ze rzadko staje si¢ podstawg
do nieskrywanego entuzjazmu. Na ogét pielegnowanie wszelkich rytuatéw wspélno-
towosci napotyka na op6r, tradycje rodzinne postrzegane sg przez syndéw jak nudny
przezytek. Kontrastuje to znacznie z czotéwka, od ktdrej rozpoczyna sie¢ serial. Wi-
doczne sa tam urywki, przedstawiajagce wspdlne spedzanie czasu w milej, rodzinnej,
roze$mianej atmosferze.

A jednak trudno jest jednoznacznie wskaza¢ w trakcie trwania serialu na sce-
ny réwnie platoniczne, beztroskie i szczgéliwe. Przeciwnie, odnie$¢ mozna wrazenie,
ze $wiat rodzicéw przeciwstawny jest do pewnego stopnia §wiatom dzieci, ze oba
pokolenia méwig zupelnie innymi jezykami. Mito$¢ jest do$¢ rzadko deklarowana —
najczesciej ma to miejsce po stronie rodzicow.

Mimo to, ,Rodzinka.pl’, ze wzgledu na znacza popularnos¢, jaka cieszy sie wsrod
telewidzéw, moze uchodzi¢ za do pewnego stopnia Zrédlo opiniotwdrcze, ukazu-
jace okreslony standard funkcjonowania, zaréwno pod wzgledem konsumpgji, jak
i tworzonych wiegzi. Z punktu widzenia odbiorcy, trudno jest jednoznacznie méwié
o promocji okreslonych warto$ci, poniewaz rodzina Boskich nie staje w obliczu wy-
razistych kryzyséw, ktore wymagatyby zamanifestowania okreslonych postaw, bez
wigkszej przesady mozna powiedzie¢, ze jej funkcjonowanie sprowadza sie do kulty-
wowania okreslonych rytuatéw konsumpcji.

»Rodzinka.pl” w zamysle tworcéw ma by¢ postrzegana przez telewidzéw jako ro-
dzina szczesliwa. Biorac pod uwage ogromna popularnosé serialu, mozliwe, ze jest tak
w istocie. Jesli tak, formulowany przekaz jest jasny: szczesliwe dziecinstwo to dzie-
cinstwo, stawiajace w centrum minimalny (w domysle znaczny) poziom konsumpcji.
Obowigzkiem rodzicéw jest zapewni¢ pociechom doptyw débr z jednej i wolnosci
z drugiej strony, by méc w spokoju z nich korzysta¢. Szczesliwe dziecinstwo to row-
niez pelen egalitaryzm wzgledem ,,generacji zstepujacej”. Rodzice, cho¢ maja wiele
obowiazkéw wzgledem swoich dzieci, wcale nie maja w zwigzku z tym wiecej praw.
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Wzory konsumpcji prezentowane w serialu pozostaja niezwykle symptomatycz-
ne. Z uwagi na do$¢ nachalng strategie product placement, widz ma czesta okazje
do zapoznawania si¢ z konkretng ofertg i to w bardzo wielu obszarach. Boscy uzywa-
ja konkretnych mebli, ubieraja si¢ w ubrania konkretnych marek, uzytkuja nowe auta,
korzystaja z najnowszych modeli telefonéw, wybierajg konkretng oferte operatoréw
sieci, a nawet dostawcéw pradu. Do obiadu pija Coca-Cole, na $niadanie zas jedza
konkretne platki. Nie ma watpliwosci, ze wiekszo$¢ aspektow ich zycia jest ,obran-
dowana’, co, z punktu widzenia telewidza, jednoznacznie sugeruje, ze pozadany stan-
dard zycia polskiej rodziny to zycie na wysokim poziomie, zycie markowe. W dodat-
ku, uwage zwraca réwniez sposob uzytkowania poszczegdlnych débr i ustug. Ubrania,
telefony, urzadzenia multimedialne podlegaja nieustannej wymianie. Boscy konsu-
mujg duzo, duzo nabywaja, uzywaja i zuzywaja. Zakupy, z ktérymi wracaja do domu,
sg czeste, zawsze ogromne (i pochodza z konkretnego supermarketu) i bardzo wyso-
kiej jako$ci. Ich koszyk dobr podstawowych zdaje si¢ daleko przewyzsza¢ mozliwosci
wigkszosci Polakéw. Mlodzi - co bardzo znamienne - sprawiajg wrazenie catkowicie
zobojetnialych na koszty takiego funkcjonowania. Nie przejmujg si¢ cena, nie robi
na nich wrazenia ogdlna wartos¢, nawykli sg raczej do tego, ze ich potrzeby sa szybko
zaspokajane. Rodzice od czasu do czasu potrafia w ostrych stowach przypomnie¢,
ze koszt zycia jest bardzo wysoki, jednak podobne tyrady zdaja sie¢ w postawie mto-
dych niewiele zmienia¢. Podobnym dyskusjom nie towarzyszy zreszta poglebiona re-
fleksja, ktora moglaby w lepszym $wietle ukaza¢ racje obu stron (co np. miato bardzo
czesto miejsce w serialu z lat 60-tych, pt. ,Wojna domowa’, gdzie bohaterowie bardzo
wiele rozmawiali na temat swoich nieporozumien, jak réwniez czgsto prowadzili we-
wnetrzny monolog i starali sie wycigga¢ konstruktywne wnioski).

PODSUMOWANIE. SYSTEM WARTOSCI I WZORY KONSUMPCJI OBECNE
W SERIALU

Tytulem zakonczenia postaram sie udzieli¢ odpowiedzi na pytania postawione
we wczesniejszej czedci tekstu. Uwazam, ze obraz szczesliwych dzieci (i rodzicow)
bardzo dobrze wspélgra z ideologia konsumpcjonizmu, przyczynia si¢ réwniez
do promoc;ji jego wartosci. Szczgéliwe dziecko jest jednoczesnie bardzo aktywnym
konsumentem.

W oparciu o analize przeprowadzong powyzej, mozna wyciagna¢ wniosek,
ze system wartosci, jaki jest lansowany w serialu, oscyluje woké? kilku zasadniczych
pojec. Jedno z czotowych miejsc zajmuje, z pewnoscia, swoisty liberalizm w relacjach
rodzic-dziecko. Sposéb funkcjonowania synéw panstwa Boskich charakteryzuje si¢
duzym poczuciem wolnosci, co mocno kontrastuje z obrazami doby PRL, gdzie za-
lezno$¢ mtodych od starszych prezentowana jest bardzo wyraziscie, tak w kwestiach
wychowania, jak i w sprawach stricte materialnych. Bracia w znacznej mierze sami
decyduja o sposobie spedzania wolnego czasu. Ich dzialania zdradzaja konkretny
wzorzec, zgodnie z ktérym maja oni ,,swoje sprawy’. Jest to, zreszta, zasada funkcjo-
nujaca obustronnie. Synowie rozumiejg fakt, ze swoje sprawy majg rowniez rodzice.
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Regula ta na ogot nie jest kwestionowana przez zadng ze stron. Co wiecej, strony bar-
dzo ja szanuja, co wyraza sie cho¢by w pukaniu do drzwi pokojéw i sypialn, pytanie
o to, czy mozna zaja¢ chwile, pogadaé. W sytuacji, gdy jedna ze stron nie ma ochoty
na rozmowe, druga szanuje t¢ decyzje, zostawia potrzebng przestrzen do nawigzania
ewentualnego dialogu.
Po drugie, zauwazalne jest wyraznie wzajemne zaufanie. Obie strony, i dzieci,
i rodzice, wiedza, ze maja w sobie oparcie. W calym serialu nie brakuje jest scen,
w ktérych rozmawia si¢ szczerze i zaangazowaniem. Nie brakuje réwniez motywow
udzielania porad, odnoszenia si¢ do wzajemnego stanowiska. Jest to chyba zresztg
jeden z gléwnych sposobéw - jesli nie jedyny — przedstawienia w serialu istniejacej
i funkcjonujacej wiezi miedzy czlonkami rodziny. Inny aspekt wiezi wiaze sie z kul-
tywowaniem pewnych rytualéw, z wspélnymi wspomnieniami etc., jednak znajduje
to wyraz gléwnie w relacji miedzy rodzicami. Mlodzi maja do tej sfery znaczny dy-
stans. Uwazajg kultywowanie tradycji za anachronizm, émieszno$¢, a wspomnienia
- chocby o czasach, gdy byli znacznie mniejsi lub w ogdle nie byto ich jeszcze na $wie-
cie - za ,,obciach”. Ten swoisty konserwatyzm znajduje zatem wyraz gléwne w dziata-
niach rodzicéw. Sceny, w ktorych dochodzi do tego rodzaju rozbieznoséci migdzypo-
koleniowych, nosza, z kolei, w sobie znamiona puenty, jakoby mlodzi mieli dopiero
za jaki$ czas zrozumie¢, gdzie kryje si¢ waga i znaczenie podobnych zachowan.
Ogromng wartoscia — jakby w opozycji do obecnego w produkcjach PRL kolekty-
wizmu - jest indywidualizm, ktéry jest $wiadectwem obserwowanych juz od dawna
przemian (Riesman, 1971; Rifkin, 2003; Putnam, 2008). Kazdy z domownikéw cha-
rakteryzuje si¢ konkretnym punktem widzenia, reprezentuje pewien sposéb funk-
cjonowania, odrebny, wyrazisty charakter. Jest to poniekad podyktowane wymoga-
mi fabuly - serial w koficu musi opowiada¢ o ztozonych relacjach miedzyludzkich,
a to implikuje réznice charakteréw — mimo to, mozna przyjaé, ze jest to rowniez spoj-
ne z zachodnim systemem wartosci, zgodnie z ktérym ,,bycie sobg” uznawane jest za
przejaw wolnosci jednostki (i powinno znalez¢ wyraz z wyborach dokonywanych
przez konsumenta). W serialu nie brakuje zatem okazji do manifestowania swojego
zdania, skoncentrowania na indywidualnym punkcie widzenia. Kazda z perspektyw
jest wazna. Z drugiej jednak strony, 6w indywidualizm bardzo czesto staje sie zarze-
wiem konfliktéw, zaréwno na linii rodzice—dzieci, jak i wewnatrz kazdej z generacji;
kazda ze stron w sytuacji konfrontacyjnej bardzo mocno broni swojego stanowiska.
Serial sprawia wrazenie neutralnego $wiatopogladowo. Brakuje w nim wyraz-
nych odniesient do Boga, innych religii czy konkretnych filozofii, brakuje réwniez
wyraznej orientacji politycznej. Mozna, co najwyzej, odnie$¢ wrazenie, Ze napiecie
pomiedzy generacjami utrzymuje si¢ zgodnie z typowym schematem, w ktérym star-
sze pokolenie jest bardziej konserwatywne, mtode za$ - bardziej anarchistyczne.
Wspomniane wyzej elementy stanowig fundament wiezi prezentowanej w seria-
lu. Nie ma watpliwosci, ze w rodzinie jest miejsce na wzajemny szacunek, mito$¢,
wsparcie. ,,Rodzinka.pl” jest wszak biegunowo odlegta do wspélczesnego rozumie-
nia rodzinnej patologii. Mozna jednak odnie$¢ wrazenie, ze sg to wartosci, ktdre do-
chodzg do glosu w sytuacjach krytycznych, w ktérych ktéras ze stron narazona jest
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na szeroko pojety szwank, gdy cierpi, potrzebuje pomocy. W serialu s3 to jednak,
mimo wszystko, sceny doé¢ rzadkie (jedli nie zupelnie nieobecne), jako ze produkcja
ma wymowe komediowa, scenki za$ maja rozémieszaé, wprawia¢ w dobry nastrdj,
a nie skfania¢ do refleksji i zadumy, czy powodowa¢ rozterki i dysonanse poznawcze
u odbiory. Momenty kryzysowe, trudne, sugerujace wystapienie problemu, z ktérym
ktorakolwiek ze stron musi sie czasem zmierzy¢, maja raczej wymowe sentymental-
ng, ktéra zmusza widza do stwierdzenia, ze ,,tak to juz w zyciu, w rodzinie, bywa’, ,.ta-
kie s wla$nie problemy wieku mtodzienczego’, »taka juz dola rodzica’, ,,kazdy przez
co$ takiego przechodzi” etc. Sprzyja to raczej pozytywnemu wzruszeniu, anizeli me-
lancholijnej refleksji.

Na tej podstawie mozna stwierdzi¢, ze problemy w rodzinie Boskich maja cha-
rakter tymczasowy, raczej krotkotrwaly. Rodzina nie boryka sie z obiektywnymi
trudnosciami. Nie jest spolecznie wykluczona, poziom zycia jest bardzo wysoki. Nikt
nie zmaga si¢ z uzaleznieniem, przemoc nie wystepuje (chyba ze w niegroznej, tole-
rowalnej formie miedzy bra¢mi). Problemy synéw oscyluja wokot mitosnych rozte-
rek i edukacji, problemy rodzicéw sa gtéwnie zwigzane z troska o dzieci, co sprawia,
ze ogolnie przyja¢ mozna, ze zycie Boskich w dluzszej perspektywie jest po prostu
bezproblemowe.

Z pewnoscig, znaczng warto$cig dla Boskich jest poziom Zycia. Rodzina jest przy-
zwyczajona do komfortu. W domu nie brakuje zaréwno podstawowych débr, jak
i dobr luksusowych. W zasadzie, trudno jest wskaza¢ na elementy, ktérych w jaki$
sposob brakowaltoby Boskim. Dom wyposazony jest w najnowsze technologie, ro-
dzina posiada duzy samochdd, wszyscy czlonkowie ubieraja sie czysto i modnie, sta¢
ich w dodatku na kreatywne zagospodarowywanie wolnego czasu - uprawiajg sport,
s3 w stanie zapewnic¢ sobie odpowiednie rozrywki.

Powyisze elementy stanowig swoisty fundament funkcjonowania rodziny.
Na owej podstawie obserwowalne sa jednak okreslone postawy, ktére wpisuja sie juz
bardzo mocno w konsumpcyjny wzdr szczgscia (Sennett, 2010). Synowie - jak zo-
stalo wskazane juz wcze$niej — majg wyjatkowo ,,pasozytnicze” podejscie do relacji
z rodzicami. Rodzic w bardzo wielu sytuacjach postrzegany jest jako dostarczyciel
srodkéw do zycia, przez co czesto traktowany jest, po prostu, instrumentalnie, jako
dostarczyciel gotowki. Szczgsliwe dziecinstwo rozumiane jest jako oparte o zarysowa-
ny wyzej fundament, jego niezbywalnym elementem jest jednak réwniez odpowiedni
wzorzec nabywania i uzywania znaczne;j liczby przedmiotéw, wielu ustug, zuzywania
i ponownej wymiany. W zwigzku z tym, doj$¢ mozna do wniosku, Ze promowanie
okreslonych wartosci jak milos¢, indywidualizm, dialog, réwno$¢ — z perspektywy
gospodarki hiperkapitalistycznej — ma charakter bardzo pozorny, zarezerwowany
dla sytuacji bezproblemowych, a faktyczna rola to podtrzymanie okreslonego sty-
lu konsumowania (Miller, 2010). Glebsza analiza ujawnia silne uprzedmiotowienie
czlonkéw rodziny (w szczegdlnosci uprzedmiotowienie rodzicéw) jako elementdw,
$wiadczacych o osiggnietym statusie, w skrajnym przypadku za$ - jako codziennych
gwarantéw dobrobytu. W tym $wietle zgodna, spdjna, dobrze funkcjonujaca rodzi-
na, relacje, zapewniajace wzajemne wsparcie, psychiczny komfort, empatie — wszyst-
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ko to stuzy podtrzymywaniu réwnowagi, w ktérej podstawowa komoérka spoteczna
przeksztalca si¢ w zwarty segment porzadku ekonomicznego, ktérego zadaniem jest
generowac okreslony profit i napedzaé tryby konsumpcji.

Wzorzec lansowany w ,,Rodzince.pl” mozna - jak sadze - pod wieloma wzgle-
dami uzna¢ zatem za uzyteczny z punktu widzenia hiperkapitalistycznej gospodarki
a jednoczeénie za fasadowy z punktu widzenia glebi wzajemnych relacji. Przedsta-
wia on bowiem rodzine z jednej strony wypelniajacg okreslone funkcje emocjonalne,
z drugiej — komorke $wietnie funkcjonujacg w realiach rynku, ktérej réwnowaga
opiera sie na zaspokajaniu bardzo wielu, miejscami wygérowanych potrzeb. Wiezi
rodzinne sprawdzaja sie w sytuacjach kryzysowych, gwarantuja spojnoé¢ i integracje,
trwale funkcjonowanie w odleglym horyzoncie czasowym, jednak w serialu braku-
je jakichkolwiek okazji, sprzyjajacych poddaniu calego status quo faktycznej probie,
skutkiem czego obraz nalezy uznal za sielankowy, majacy niezbyt wiele wspdlnego
z obrazem prawdziwej, spdjnej, trwalej rodziny, w ktorej wzajemne wsparcie jest cat-
kowicie niezalezne od reprezentowanego statusu ekonomicznego.
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THE CONSUMPTION CONSTRUCT OF A HAPPY CHILDHOOD ILLUSTRATED
WITH AN EXAMPLE “RODZINKA.PL”: AN ATTEMPT OF CRITICAL DISCOURSE
ANALYSIS.

ABSTRACT: The text presents the attempt of critical discourse analysis present in the
TV series “Rodzinka.pl” with regard to promotion of childhood and a happy family,
as well as their potential compatibility with the value system of the consumption
society. The author proposes a thesis that the image of a child and a parents, s well as
their bilateral relations, may slightly support the formation of some social attitudes
toward a happy childhood as the childhood oriented mostly toward consumption.
The author confronts these images with the conclusions from the analyses of much
older images from the time of the Polish People’s Republic.

KEYWORDS: childhood, child, parent, pop culture, mass culture, social construct of
childhood, consumerism.

1. Wypada zauwazy¢, Ze stoi to w znacznej sprzecznoéci z kulturami Dalekiego Wschodu, dla ktérych po-
dobnie ulozone priorytety nie majg tak wielkiej racji bytu. Niemniej, kraje Zachodu, chocby za sprawa
tresci kultury masowej, zdaja si¢ potwierdzaé zasade, ze zycie szczesliwe to zycie przyjemne, zgodne
ze swoimi pragnieniami, potencjatem, w ktorym za ideat uznaje si¢ faczenie pasji z praca.

2. Dostrzegalny jest w tym punkcie wyrazny, kolektywistyczny schemat: zadanie udaje si¢ wypetni¢
na ogol jedynie wowczas, gdy dziala sie wspdlnie i zgodnie. Z tej perspektywy mozna jednak, z pew-
noscia, powiedzie¢, ze we wezesniejszych produkcjach obraz idealnego dziecinistwa opiera sie nie tyle
na dobrobycie, ile na okreslonych relacjach, w tym réwniez silnych relacjach réwiesniczych.
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